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SUBMISSION MATERIALS 

 Letter of Interest (1 page) introducing the collaboration and identifying the contracting entity. 

 Proposal Narrative (3 page max) addressing the following: 
a. Description of the collaborative effort including key partners and their roles as well as a summary 

of activities, locations and dates. 
b. Methods for creating partnership opportunities for other business sectors to participate and 

engaging the community.  

 Marketing Plan (2 page max) demonstrating how a cohesive brand will be developed and marketed as 
well as how individual partners will support the brand 

 Marketing Budget (1 page) identifying where City support is requested and stating total committed 
funds to date. 

 

 
SELECTION PROCESS/CRITERIA   
Request for Qualifications Issued  February 16, 2015 
Deadline for Receipt of Responses  February 26, 2015, 5 PM MST 
Presentation to Committee  March 4, 2015 
Notice of Selection  March 10, 2015 
Effective Date of Contract  April 1, 2015 
Contract End Date  June 30, 2015 
 
All dates subject to change. 
 
Criteria  
20 Points  Potential for the effort to advertise, publicize and promote nonprofit arts activities 
20 Points  Strength of collaboration and evidence of strong complementary programs 
20 Points  Evidence of an effective marketing plan that will attract audiences to visit multiple partner 

events 
20 Points  Demonstrated opportunities for affiliated partnerships 
20 Points  Proof of artistic quality/capacity 
 
HOW TO APPLY 
Deadline for submission of materials is 5 PM Mountain Standard Time on Thursday, February 26, 2015. This is a 
receipt deadline not a postmark deadline. Responses received after the deadline will be deemed ineligible.  
 
Materials may be mailed to: City of Santa Fe Arts Commission, PO Box 909, Santa Fe, NM 87508  
 
Hand‐delivery or 3rd party carriers may be sent to: City of Santa Fe Arts Commission, 201 West Marcy Street, 
Santa Fe, NM 87508   
 
Please direct all questions to Debra Garcia y Griego, Arts Commission Director, degarcia@santafenm.gov, 505‐ 
955‐6707. 


